Allgemeine Geschiftsbedingungen fiir Anzeigen und Beilagen in Amts- und Mitteilungsbladttern der Info-
Kommunal Verlags-GmbH, Engen (nachfolgend , Verlag”)

1. ,,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tGber die
Veroéffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbetreibenden oder sonstigen Inserenten in einer
Druckschrift zum Zweck der Verbreitung. Diese Geschéaftsbedingungen gelten sinngemald stets auch fir
Beilagen.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht auf Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres
seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten
Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten
Frist auch Giber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen. Wird weniger als
die im Abschluss vereinbarte Menge abgerufen, aus Umstanden die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéahrten
und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt,
wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

4. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in
Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

5. Auftrage fur Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieRlich in bestimmten Nummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, miissen so
rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. ,Textteil-Anzeigen” sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen
angrenzen. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort ,,Anzeige” kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses —und
Beilagenauftrage wegen ihres Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behoérdliche
Bestimmungen verstot oder deren Veroffentlichung flir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fur Auftrage,
die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den
Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format
oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber
unverziglich mitgeteilt.

8. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes oder der Beilage und einwandfreier Druckunterlagen ist
der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel ibliche Druckqualitat im
Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

9. Beanstandungen/Gewahrleistung: Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie
Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausmal3, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag
eine ihm fiir die einwandfreie Ersatzanzeige gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgangigmachung des
Auftrages. Reklamationen missen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln —innerhalb von vier Wochen
nach Erscheinen der Anzeige oder Verbreitung der Beilage geltend gemacht werden. Haftung: Der Verlag haftet
— fur die schuldhafte Verletzung des Lebens, des Korpers oder der Gesundheit und — fiir vorsatzlich oder grob
fahrlassig verursachte sonstige Schaden, auch wenn die Pflichtverletzung auf entsprechend schuldhaftem



Verhalten eines gesetzlichen Vertreters oder eines Erflllungsgehilfen beruht. Die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit ist auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.
Der Verlag haftet ferner — bei leicht fahrlassiger Verletzung wesentlicher Vertragspflichten, auch durch seine
gesetzlichen Vertreter oder Erfullungsgehilfen. Wesentliche Vertragspflichten sind solche, deren Erfiillung die
ordnungsgemafe Durchfiihrung des Vertrags Gberhaupt erst ermoglicht, deren Verletzung die Erreichung des
Vertragszwecks gefahrdet und auf deren Einhaltung Auftraggeber vertrauen dirfen. Eine Haftung insoweit ist
auf den nach Art des Produkts vorhersehbaren, vertragstypischen Schaden begrenzt, das heil3t auf das fiir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Der Verlag haftet schlieRlich — bei arglistig
verschwiegenen Mangeln und ibernommener Garantie fiir die Beschaffenheit der Ware sowie — bei
Anspriichen aus dem Produkthaftungsgesetz. Im Ubrigen ist die Haftung des Verlages ausgeschlossen. Das gilt
auch fur die Haftung fiir eine standige und ununterbrochene Verflgbarkeit des Online-Vertriebssystems; die
Datenkommunikation liber das Internet kann auch nach dem derzeitigen Stand der Technik nicht fehlerfrei
und/oder jederzeit verfligbar gewahrleistet werden.

10. Streuverluste bei der Verteilung des Werbetragers (Amts-/Mitteilungsblatt) lassen sich niemals ganz
ausschlielRen. Liegen solche Verluste unter 5%, stellt dies in der Regel keinen Mangel der vom Verlag
geschuldeten Leistungen dar.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung
flr die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm
bis zum in der Preisliste festgelegten Anzeigenschluss mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche
Abdruckhoéhe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moéglichst aber 14 Tage nach
Veroéffentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom
Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist
oder Vorauszahlung vereinbart worden ist. Etwaige Nachlasse fir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste
gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann
bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen
weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des
Betrages und von dem Ausgleich offen stehender Rechnungsbetrdge abhangig zu machen.

15. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden Belege oder Nachweise geliefert. Kann ein Beleg
nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages tber
die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung erforderlicher Druckvorlagen und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrung hat der
Auftraggeber zu tragen.

17. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die
Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf
dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt.
Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag
zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdaumt
werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die
das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht von 80 Gramm) Uiberschreiten, sowie Waren-, Blicher-,
Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht
entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kdnnen dennoch ausnahmsweise fiir den Fall
vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten Gibernimmt.



18. Druckvorlagen werden nur auf besondere Anforderung zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Zusatzliche Allgemeine Geschaftsbedingungen des Verlages:

a) Bei hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Verbot oder bei sonstigen vom Verlag nicht zu vertretenden Stérungen in
der Druckerei oder auf dem Versand- und Zustellweg ruhen die Verpflichtungen des Verlages, Ersatzanspriiche
sind ausgeschlossen.

b) Der Verlag behalt sich vor, bestimmte Orts- oder Themen-Kollektive oder Sonderseiten u. 4. aus
Zweckmaligkeitsgriinden zusammen mit Nachbarausgaben als einen einheitlichen Sonderteil herauszugeben.
Die Berechnung der Anzeigen richtet sich nach den Tarifen der fiir den Wohn- bzw. Unternehmenssitz des
Auftraggebers zustandigen Bezirksausgabe. Es ist nicht auszuschlieen, dass Anzeigen oder Beilagen in nicht
bestellten Bezirksausgaben erscheinen. Eine Berechnung fir diese Veroffentlichung erfolgt nicht. Fir
Sonderbeilagen, Sonderseiten, Sonderwerbeformen und spezielle anlassbezogene bzw. crossmediale
Paketangebote kdnnen vom Verlag besondere Preise festgesetzt werden.

c) Der Ausschluss von Anzeigen und Beilagen konkurrierender Unternehmen kann nicht zur Bedingung gemacht
werden.

d) Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir den Inhalt der Anzeige oder Beilage. Der Verlag ist von allen
etwaigen Anspriichen aus Rechtsverletzungen in solchen Anzeigen oder Beilagen freizustellen. Durch Erteilung
eines Anzeigen- oder Beilagenauftrages verpflichtet sich der Auftraggeber, die Kosten der Veroffentlichung
einer Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu
tragen, und zwar nach Malgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs.

e) Der Verlag behalt sich vor, undeutliche oder sprachlich fehlerhafte Manuskripte zu korrigieren. Soweit der
Inserent nicht auf Anwendung der alten Rechtschreibung besteht, halt sich der Verlag bei der
Anzeigenproduktion an die neue Rechtschreibung. Gelieferte Druckvorlagen werden nur unter Vorbehalt
korrigiert.

f) Der Anzeigenteil der Amtsblatter und Objekte von Info-Kommunal wird nach bestimmten typographischen
Gesichtspunkten gesetzt und umbrochen. Daraus ergeben sich fir die Gestaltung und den Umbruch der
Anzeigen gewisse Regeln, deren Bertlicksichtigung sich der Verlag vorbehilt.

g) Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben werden nicht als Fehler in der Ausfiihrung des
Anzeigenauftrages anerkannt, sofern nichts Abweichendes vereinbart ist.

h) Neue Anzeigenpreise treten mit dem aus der Preisliste ersichtlichen Zeitpunkt in Kraft. Fir Einzelauftrage,
die vor Bekanntgabe der neuen Preisliste erteilt wurden, gilt der alte Preis, sofern die Anzeige oder Beilage
innerhalb von vier Monaten erscheinen sollte, es sei denn, es handle sich um kaufméannischen
Geschaftsverkehr.

i) Anzeigen und Beilagen, die den Amtsblatter und Objekten von Info-Kommunal durch Werbeagenturen bzw.
Werbungsmittler in Auftrag gegeben werden, werden immer zu den entsprechenden Grundpreisen berechnet.
Die Mittlerprovision wird aus dem Kunden-Nettobetrag berechnet. Fiir Anzeigen und Beilagen, die zu
ermaRigten Grundpreisen berechnet werden, erhalten Werbeagenturen und Werbungsmittler keine Provision.

j) ,Konzernrabatt” wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschliissen gewahrt. Keine
Anwendung findet er z.B. beim Zusammenschluss verschiedener selbststandiger hoheitlicher Organisationen
oder bei Zusammenschliissen, bei denen Korperschaften des 6ffentlichen Rechts beteiligt sind. Fiir die
Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-
prozentigen Kapitalbeteiligung erforderlich.

k) Berechtigte Abbestellungen kénnen nur berticksichtigt werden, wenn sie in Textform erfolgen. Bei
Abbestellung einer Anzeige kann der Verlag die bis dahin entstandenen Entwurfs-, Gestaltungs- bzw.
Satzkosten berechnen.



I) Vom Verlag gestaltete Anzeigen und Titelkopfe dirfen ohne seine Einwilligung nicht fur eine Reproduktion
anderen Werbetragern weitergegeben oder weiterverwendet werden. Sind auf Kundenwunsch vom Verlag
Duplikate solcher Anzeigen an fremde Verlage zu liefern, behalt sich der Verlag das Recht vor, anteilige Satz-,
Repro- bzw. Gestaltungskosten in Rechnung zu stellen, ebenso die Kosten fiir die evtl. elektronische
Datenibermittlung.

m) Der Verlag ist berechtigt, die erteilten Anzeigenauftrage im Rahmen seiner technischen und betrieblichen
Moglichkeiten zuséatzlich auch in elektronischen Medien zu verbreiten. Ferner ist der Verlag berechtigt,
Anzeigeninhalte in Marktanalysen zu verarbeiten.

n) Fiir Anzeigen, deren Gestaltung vom Verlag Gbernommen wird, liegt das Urheberrecht ausschlieBlich beim
Verlag. Auch eine Nutzung bzw. Ubernahme wesentlicher Gestaltungsmerkmale von Anzeigenentwiirfen
auBerhalb der Medien, die vom Verlag herausgegeben werden, bedarf der schriftlichen Zustimmung des
Verlages. Die Zustimmung wird in der Regel nach Einigung (iber ein angemessenes weiteres Nutzungsentgelt
erteilt.

20. Erfillungsort ist der Sitz des Verlags. Im Geschéaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermégen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des
Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der
Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der
Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich
des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Stand 01.01.2019



